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RECHT UND STEUERN

KUNSTLICHE INTELLIGENZ

Kl erfordert ein Umdenken*

Ein Gesprach mit Dr. Susanne J. Scheitza, Patentanwaltin, Keil und Schaafhausen,
Frankfurt, Gber den Schutz des geistigen Eigentums in kleinen und mittleren Unter-
nehmen sowie das Zusammenwirken von Mensch und Kl in der Arbeitswelt.

Dr. Susanne J. Scheitza, Patentanwiltin, Keil und Schaafhausen: ,Viele KMUs machen den Fehler, vertrauliche
Daten unbedachtin KI-Systeme wie ChatGPT einzugeben.”
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Frau Dr. Scheitza, generative kilinstliche
Intelligenz, kurz GKI, wird inzwischen
in vielen Unternehmen unter anderem
zur Optimierung von Arbeitsabldufen
sowie flr Effizienz- und Kreativitats-
gewinne genutzt. Durch die intensi-

ve Nutzung im privaten und geschaft-
lichen Umfeld gelangt GKI an neue
Daten und vertrauliche Informationen,
was zu Risiken bei Patenten, Schutz-
und Urheberrechten mit moglichen fi-
nanziellen und Reputationsschaden
fuhrt. Was konnen kleine und mittel-
standische Unternehmen tun, um ihr
geistiges Eigentum zu schitzen?

Fir KMUs ist es entscheidend, ihre In-
novationen und kreativen Leistungen
zu sichern. Eine klassische Maoglichkeit
ist der Patentschutz. Ein Patent verhin-
dert, dass Dritte die Innovation ohne
Erlaubnis nutzen, und gibt dem Unter-
nehmen ein exklusives Recht flr eine
bestimmte Zeit. Zusatzlich kénnen Mar-
ken und Designs geschitzt werden,
wenn es um Unternehmenslogos, Pro-
duktdesigns oder bestimmte Namen
geht.

Ein weiterer wichtiger Punkt ist die Ge-
heimhaltung.

Unbedingt. Viele KMUs machen den
Fehler, vertrauliche Daten unbedacht in
KI-Systeme wie ChatGPT einzugeben.
Da unklar ist, wie diese Daten verarbei-
tet und gespeichert werden, besteht
das Risiko, dass Informationen unge-
wollt nach aufien gelangen. Hier helfen
interne Schutzmalnahmen wie Vertrau-
lichkeitsvereinbarungen mit Mitarbeiten-
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den und Geschaftspartnern und eine klare Sensibilisierung dafur, welche Daten auf
keinen Fall nach auRen gegeben werden dirfen.

Was bedeutet dies in einer Arbeitswelt, in der Mensch und Kl eng zusammenarbei-
ten?

Das ist eine der spannendsten und rechtlich umstrittensten Fragen im Bereich des
geistigen Eigentums, denn aktuell sind die bestehenden Konzepte fast Uberall auf
der Welt an eine menschliche Person gebunden. Es wurde bereits versucht, eine
K| als Erfinder in einer Patentanmeldung einzutragen. Die Patentémter, beispiels-
weise das Européisches Patentamt oder das US-Patentamt, haben dies aber mit
der Begriindung abgelehnt, dass das Patentrecht nur Menschen als Erfinder vor-
sieht. Eine Grauzone bei der Unterstiitzung durch Kl gibt es hier sicherlich, aber
Unternehmen miissen genau (berlegen, wie sie mit Kl-gestiitzten Entwicklungen
umgehen und sicherstellen, dass Menschen ausreichend in den Innovationsprozess
eingebunden bleiben.

Gilt das auch fiir die anderen Schutzrechtsarten?

Das Gebrauchsmusterrecht ist hier quivalent zum Patentrecht. Beim Designschutz
gibt es &hnliche Probleme, da das Konzept bisher auf der Leistung eines Menschen
aufbaut.

Schutzrechte flihren hier also in eine Sackgasse?

Nicht ganz. Bei Produkten, bei denen die Kaufentscheidung vom Endverbraucher
getroffen wird, ist das wichtigste Schutzrecht die Marke. Ihre Eintragungsfahigkeit
ist vom kreativen Prozess ihrer Entstehung entkoppelt: Von Kl entwickelte Marken
kénnen genauso eingetragen werden wie solche, die vom Menschen geschaffen
wurden.

Und wie sieht es jenseits der Schutzrechte im Gebiet des Urheberrechts aus?

Hier entsteht das Recht durch die schipferische Leistung eines Menschen. In fast
allen Landern gilt: Urheber kann nur ein Mensch sein. Wenn eine Kl einen Text, ein
Bild oder Musikstiick erstellt, hat die K| selbst keine Urheberrechte daran.

Wer hat denn die Rechte an Kl-generierten Inhalten?

Zumeist gehdrt nach momentaner Rechtslage ein Kl-generiertes Werk nieman-
dem. Nutzt das KMU eine K|, um ein Logo, einen Text oder eine Melodie zu gene-
rieren, kann es das Ergebnis in vielen Féllen frei nutzen — aber nicht unbedingt vor
Nachahmung schitzen.

Gerade im Marketing sehen wir haufig den Versuch, von Nachahmung zu profitie-
ren. Kl-generierte Inhalte bieten den Vorteil sehr schneller und kostenglinstiger Er-
gebnisse. Wenn man mit dem Wegfall des Urheberrechtes leben kann, spricht
dann nichts gegen die Verwendung von KI?

Ein groRes Problem ist hierbei, dass Kl-generierte Inhalte auf bestehenden ge-
schiitzten Werken basieren. Wenn eine K| etwa ein Bild erstellt, das stark einem
bestehenden urheberrechtlich geschiitzten Werk &hnelt, kdnnte dies eine Urheber-
rechtsverletzung sein, weshalb mit K| erstellte Inhalte immer vor einer Nutzung ge-
prift werden sollten.

Die Zusammenarbeit des Menschen mit Kl erfordert also ein erhebliches Umden-
ken. Um Risiken zu vermeiden und die unternehmerische Leistung zu schitzen,

muss der Einsatz von Kl im KMU auf allen Ebenen klar geregelt sein. Idealerweise
wird die Verwendung von Kl stets durch einen Mensch-K|-Team-Prozess begleitet.
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Weitere Infos

i@ Das Handbuch ,Kinst-
N3  liche Intelligenz”, he-
rausgegeben vom Mit-
telstand-Digital Zentrum
Kaiserslautern, bietet einen Handlungs-
leitfaden zur Einfiihrung Kiinstlicher In-
telligenz im eigenen Unternehmen. Es
zeigt anhand anschaulicher Beispiele,
welche Vorteile der Einsatz von Kl ins-
besondere auch fir kleine und mittel-
standische Unternehmen bietet.

Der Ki-Readiness-Check
des Mittelstand-Digital-
Zentrums ermdglicht die
Selbsteinschatzung lhrer
KI-Reise im Unternehmen. Die Durch-
filhrung des Tests ist kostenfrei.

Christine Riedmann-Streitz
Geschaftsfihrerin, MarkenFactory,
Frankfurt
christine.riedmann-streitz@marken-
factory.com
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EITCH-ARENA

NUR EIN PITCH.

Finde den passenden Griindungskredit!

Bei unserer IHK-Pitch-Arena stellen Sie Ihr Business unserer Experten-Jury
aus Kreditberatern von Banken und Sparkassen vor. Mit dem Feedback der
Expertinnen und Experten kénnen Sie Ihr Geschaftsmodell weiter schérfen.
Im besten Fall finden Sie in unserer Pitch-Arena auch noch die passende
Finanzierung fiir Ihr Business.

Bewerben Sie sich jetzt! Wir freuen uns auf 2 7
Sie bei der nachsten IHK-Pitch-Arena am: L]

AUGUST
2025

Industrie- und Handelskammer
Frankfurt am Main




